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El Consejo de Promocion Turistica de Guanajuato Capital, surge como una iniciativa del sector
turistico, con la intencidon de conformar un organismo publico-privado que esté integrado por
actores decisores y que se encargue de proponer y ejecutar acciones estratégicas como es la
promocion y la comunicacidn turistica del municipio y de la ciudad hacia entornos de actuacion
local, nacional e internacionalmente.

El consejo se conforma por:

* Asociacion Mexicana de Hoteles y Moteles de Guanajuato Capital.

* Hoteles Tesoros de México.

e Camara Nacional de Ila Industria Restaurantera y Alimentos
Condimentados, capitulo Guanajuato.

e Asociacion de Transportistas y Anexos Turisticos de Guanajuato.

 Asociacion de Turismo de Naturaleza y de Aventura del Estado de
Guanajuato.

 Guanajuato Destino Romance.




¢Para que sirve el Consejo?

Para consolidar la industria del sector turistico de
Guanajuato capital. Se tiene un objetivo central como
mision:

«Contribuir al diseno estratégico de la politica economico-turistico asi
como, el de coordinar y ejecutar acciones tendientes a la mejora de las
condiciones economicas del sector y de sus procesos de gestion y
culturales; mediante un sistema de decision efectiva, un claro
mecanismo muy disciplinado de los recursos que, en forma
consensuada, transparente y validada en forma democratica por los
integrantes del Consejo, se actua a favor de la industria turistica en
Guanajuato capital».



¢Para que sirve el Consejo?

Valores:

. Disciplina sistematica y financiera.

. Comunicacion efectiva.

. Decisiones colegiadas y democraticas.

. Recursos direccionados éticamente.

. Mejora de procesos transparentes.

. Apego a los derechos humanos.

. Apego a las normas ambientales y ODS.
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¢Qué resultados se han tenido al momento

Consolidacion e integracion de «una mejor cadena de valor
turistica».

Obtenciéon del reconocimiento: «La ciudad Colonial mas
confiable de México» por la revista norteamericana de
Selecciones de Reader’s Digest.

Mejor posicionamiento como una ciudad para «Bodas de
Destino», asi como de «Destino de Naturaleza y de Aventura».
Obtencion de ser sede de «Love México», evento dirigido a
weeding planners internacionales (Unicamente, estaba en lIa
Riviera Maya) y ATMEX en su décima edicion. Dirigido a
operadores y agencias de turismo de naturaleza y de aventura.




é¢Gracias al Consejo, coOmo gana la industria

* Mejores servicios, consolidandose como sector turistico.

* Eficiencia en procesos gracias a la coordinacion adecuada
de los actores involucrados en el sector.

* Mejores practicas financieras, generandose confianza y
transparencia en el manejo de los recursos mixtos-
publicos.

e Tener un organismo publico-privado como ente
regulador que autentique las tomas de decisiones de
caracter estratégico-turistico en funcién de politic
publica.



¢Qué proyectos trascendentes tiene el C

Seguir posicionando a Guanajuato Capital como un destino
cultural de México.

Generar proyectos que rompan la barrera geografica.
Potenciar los diferentes subsegmentos de la oferta turistica
gue aun no han sido consolidados: reuniones sociales,
romance, lujo, naturaleza y aventura; ludismo, micro
sistemas ambientales, por citar algunas tendencias.
Producir y promover productos y eventos con «alto
contenido turistico» para un performance de tendencia
contemporanea.



